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"La imaginacion es el principio de la creacion. Ima-
ginas lo que deseas, persigues lo que imaginas y fi-
nalmente, creas lo que persigues'.

George Bernard Shaw
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¢ Quiénes somos? La Escuela de Disefio e Imagen CreaDisefo. Una escuela de formacién abierta, cuyo
objetivo principal es formar a nuestros alumnos tanto en conocimientos tedricos sobre el mundo del di-
seno y laimagen como de habilidades personales de cara a un futuro profesional.

Para conseguirlo, contamos con un magnifico grupo de docentes, profesionales del sector y de entre-
nadores, con el apoyo de importantes marcas del sector del disefio y de la imagen asi como de las
principales asociaciones en Espana

Desde el equipo que formamos esta escuela, frabajamos conilusidn dia a dia para que nuestros alumnos
consigan sus objetivos y alcancen sus suenos (o, al menos, estén mucho mds cerca de cumplirlos).

“Diseno es donde la ciencia y el arte llegan a un
punto de equilibrio.” — Robin Mathew
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Espana sigue de
moda

Balenciaga es considerado todavia a dia de hoy
como uno de los disefadores mds célebres que con-
quistd con sus disenos a reinas, actrices y a la mismi-
sima Coco Chanel. 50 anos después, mds disenado-
res espanoles llegan con fuerza al mundo de la
moda.

Las pasarelas de las principales capitales de la
moda siempre fienen un hueco para un desfile es-
panol: Custo Dalmau (Custo Barcelona) en Nueva
York, Amaya Arzuaga en Paris o Victorio&Lucchino
en el saldén nupcial White Galllery London.

Pero no solo de las pasarelas vive la marca
Espana, hay un escaparate imprescindible
en el que los disenadores pueden lucir sus di-
o senos: famosos internacionales. Maya Han-
pana, una sen o Maria Escoté forman parte de estos

apuesta privilegiados; visten a estrellas internaciona-
gonodoro les como Katy Perry o Lady Gaga que lucen
sus disefios en conciertos o incluso en su dia
a dia.

Marca Es-

Que la moda espaiola se estd internacionalizando es un he-
cho, sin embargo, es importante no olvidar las raices. Apos-
tando por las marcas Espafolas, Asuncidn Ujeda ha creado Ba-
Idzs, una boutique multimarca ubicada en Alicante que re-
coge lo mejor del diseno espanol: Francis Montesinos, Juan
Vidal, Emilio de la Morena o lon Fiz entre ofros.

La marca Espana sigue siendo una apuesta ganadora dentro
y fuera de nuestras fronteras.
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Irlanda Zapatero

Irlanda Zapatero, colaboradora de CreaDiseno, estudié diseio de moda y di-
seno de accesorios, lo que le permitié implantar su propia firma de comple-
mentos en El Corte Inglés. Actualmente, con mds de 10 anos de experiencia
en el sector, vive en Londres y es gerente de la firma BYMUSA. Irlanda conce-
di6 a CreaDisefno una entrevista en la que pudimos conocer un poco mds so-

bre ella.
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Eligié el mundo de la moda porque siempre le ha gustado: “siempre me he comprado mucha ropa y

siempre me ha encantado”.

A esta disefadora le apasiona su trabajo, y lo que mds le gusta es
que cada dia es diferente: “Yo tengo mi propia empresa, entonces,
diseno, hago todo el proceso, elijo las telos... y luego trato con
gente: atencién al cliente, proveedores...entonces lo hago todo yo.
Hay veces que el disenar crea mucho estrés porque no te sale, con
“No me lo cual es mds facil dedicarte a hacer cuentas, entonces, no sé, a mi
me encanta porque no me gusta la rutina”.

gusta que
Tuvo la oportunidad de establecer su propia firma de complementos

en El Corte Inglés, lo que supuso un antes y un después en su carrera

se pase la

moda” profesional: "eso a mi me cambid del jugar a disefar tu moda a te-
ner una empresa y empezar a ser disenadora”.

Actualmente vive en Londres, lo que le permite ir a muchas exposi-
ciones en las que encuentra sus fuentes de inspiracién, aunque tam-
bién le inspira mucho la naturaleza. Nos cuenta un ejemplo de cémo
encontrd su fuente de inspiracion para una de sus primeras colec-
ciones: “Fui al National History Museum y me quedé loca con los mi-
nerales. De los minerales empecé a hacer fotos de todos y elegi el
que mds me gustd, la malaquita. Busqué el origen: venia de Cleopa-
fra'y vi que era un mineral que tenia muchas capas. Empecé a bus-
car y de ahi me salieron edificios, ropa... un montén de cosas que
tenian capas. Acabé eligiendo un edificio; de ese edificio corté to-
das las capas y las empecé a unir y a jugar con ellas, porque lo que
tienes que hacer esjugar, y aljugar salian formas que iba rotuleando.
Al final acabd saliendo un conejo y con esa forma acabé haciendo
todos los prints de la coleccion, toda la ropa y todas las formas.”

- Tiene su propio estilo personal, desde siempre,

nunca ha creido en las tendencias porque, como
ella dice: "no me gusta que se pase la moda”; pero
si cree en las referencias. Intenta que sus disefos
sean atemporales y que favorezcan: *yo creo que
a veces la moda no favorece, y fienes que estar
guapa.”

iMuchas gracias Irlandal

FECU SRR
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El Interiorismo
pespoke

FECUR R FRIFESITAL

CRERDISENO
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Huir de tendencias y estilos preconcebidos y hacer pro-
yectos a la medida de la personalidad de aquel que los
habita.

A - Este es el concepto delinteriorismo bespoke
o hecho a medida, inventado por el disena-
dor Tristan Auer recientemente elegido dise-
nador del ano en la feria Maison & Object
de Paris.

Y\v’
o

”

Crear tendencia de la no tendencia y huir
de cualquier estilo o referencia; que la de-
coracion refleje menos al interiorista y mds
al espacio o persona que habita en él. La
clave es la singularidad: cada proyecto es
diferente. Esta es la filosofia del bespoke.

Es un concepto que ya lleva un fiempo es-
tablecido en ofros productos como coches,
calzado o frajes. Hablamos de productos
hechos por y para el cliente, de tal manera
que reflejen su estilo de vida y su personali-
dad.

La personalizacion es un lujo, una exclusivi-
dad que ahora, de la mano de Tristan Auer,
ha llegado al diseno de los espacios.

Este disenador francés abrid
en 2002 su estudio, Izeu.
Desde enfonces, ha readli-
zado proyectos por todo el
mundo: desde la fransforma-
cién y renovacion de impor-
tantes hoteles o diseno de
apartamentos privados,
hasta la readlizacion de
showrooms vy stands para
marcas como Cartier y edi-
cion de mobiliario para diver-
sas firmas.
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Lalo

Cruces

12

Lalo Cruces, licenciado en la Escuela de Artes de Zaragoza (Espana), compagina di-
seno y arte en todas sus creaciones. Ha participado en diversas exposiciones y en
2015 recibié el premio nacional pintura joven, ademds de ser el primer artista europeo
presentado por la prestigiosa FishGallery. También es gerente de un estudio de in-
teriorismo y de un taller artistico plastico y colaborador de la escuela CreaDiseno.

Para este disenador zaragozano uno de los fac-
tores mds importantes a la hora de disefar un
espacio es conocer bien al cliente: saber qué
quiere, qué es lo que busca vy luego, estudiar
bien el espacio. La creatividad es fundamental:
“Siempre intento meter un punto artistico dentro
de los espacios ya bien sea mural, con algun
lienzo...que la creatividad siempre esté pre-
sente.”

El buen frato con el cliente es fundamental para
él, e intentar crear una relacién estrecha siendo
sincero y explicando todo de la mejor forma po-
sible. Como en todos los negocios, la conexién
con el cliente es un mundo: "Hay clientes con
los que simplemente haces un proyecto y hay
clientes que al final se convierten en amigos”.



Cada proyecto para él es un nuevo reto. Durante los 10 anos que lleva en el estudio, Lalo ha participado
en fodo fipo de proyectos y con diferentes estilos. Defensor de la creatividad y del estilo propio, en sus
disefos siempre intenta que los espacios respiren, sean didfanos y tengan una buena iluminacion, algo
fundamental para el disenador.

“Lo importante
es infentar sa-
car el maximo
provecho de
todo lo que tie-
nesy hacer las
cosas faciles y
funcionales de
cara al cliente”.

El disehador, realiza proyectos de interiores para viviendas, locales comerciales, oficinas, hosteleria y
proyectos de paisajismo, con el arte siempre muy presente en cada uno de ellos.

Sigue la filosofia del hacer mds con menos: “Lo importante es intentar sacar el mdximo provecho de
todo lo que tienes y hacer las cosas fdciles y funcionales de cara al cliente”. Existen distintos tipos de
proyectos, pero como dice el disehador: “todos los proyectos son complicados, lo que hay que hacer
es esforzarse”.

13 MDD cresvistio
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Los gurus del maquillaje
espanol
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Amantes de la belleza, del arte... creadores. Esta es la definicion de
un maquillador profesional. Amantes del maquillaje, os presentamos
a los mejores maquilladores espanoles.

Natalia Belda, Ivan Gomez, Jose Carlos Gonzdlez o Rubéen Zamora (Gato) representan el top de los
magquilladores profesionales espanoles en la actualidad.
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Cuidan de la belleza de actrices como Blanca Suarez o
Ursula Corberé o trabajan para los gigantes del mundo
de la cosmética.

Natalia Belda es la maquilladora y peluquera preferida
de Blanca Suarez y, ademds, colabora con diversas re-
vistas de moda como Elle o Vogue. La base del frabajo
de Natalia es potenciar la belleza propia de la persona.

Si hablamos de Ivan Gémez, hablamos de Balmain Hair,
de Chanel y de LOLA Make Up, donde trabaja como
magquillador oficial de la marca.

Gato (Rubén Zamora), es actualmente el maquillador
oficial de Maybelline Espafia pero también ha traba-
jado como magquillador de television para series como
“un paso adelante”.

Son maquilladores con diferentes estilos, quizds el mds
alternativo sea José Carlos Gonzdlez. Y asi lo demuestra
en su cuenta de Instagram (@josecarlosglz), en el que
enconframos sus creaciones mds artisticas. Ha traba-
jado para numerosas revistas de moda, marcas y en
cine

José Carlos Gonzdlez

Todos fienen algo en co-
mun: su vocacién por la pin-
tura y el arte empezé desde
muy jovenes y no todo fue
tan fdcil en sus inicios.

El maquillaje es creatividad,
disefo, pasidén por la belleza
y mucho trabajo. Asi han
conseguido estos disenado-
res espanoles llegar alo mds
alto del mundo de la cosmé-
tica, y asi lo demuestran sus
frabajos.

sQuieres ser uno de ellose

16



Manicura paso o
DASO

Con la llegada del nuevo curso de manicura y pedicura, te fraemos de la mano de
Angelaq, la profesora del curso, un sencillo y completo “paso a paso” de manicura
desde la hidratacién hasta el esmaltado de las unas.
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El objetivo principal de realizar el fratamiento de la mani-
cura es mejorar la estética de la piel de las manos y de
las unas. Podemos estilizar mucho esta parte de nuestro
cuerpo si la cuidamos adecuadamente.

1. Para realizar la manicura de manera completa, de-

bemos realizar previamente un estudio estético de las
| | manos para valorar qué cambios vamos a realizar en
la forma de las unas.

2. Higienizaremos nuestras manos y las de
nuestra clienta y cortaremos la una a la
largura adecuada para empezar a dar la
forma que deseamos a nuestras unas.

3. Después, limaremos dando la forma deseada
teniendo la precaucién de limar en una Unica
direccién para no astillar ni debilitar la uia.
Queremos un acabado uniforme asi que pro-
curaremos que todas las unas tengan la
misma largura.

4. Una vez hayamos terminado con el limado
de las unas pasaremos a retirar la cuticula.
Para ello, aplicaremos removedor de cuticu-
las. Una vez que se hayan ablandado las tro-
bajaremos con la espdtula metdlica retirdn-
dolas hacia atrds.

5. Una vez que hayamos retirado y cortado las
cuticulas, hidrataremos las manos utilizando
una crema emoliente que ademds, pueda
fratar el envejecimiento de la piel. Queremos
que la piel luzca hidratada y luminosa y al
mismo tiempo aprovecharemos para relajar
la musculatura de las manos, que también lo
necesita.

6. Como paso final, esmaltaremos las unas
dando ese toque especial que haga a nues-
fra clienta lucir el disefo y disfrutar de este fra-
tamiento estético.

FRCUA FRIFFSTAL

CREADISENO
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Tu éxito,

nuestro
éxito
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EnTrevifO a Yaneth

Yaneth, alumna del curso de estilismo y personal shopper nos habla sobre su
paso por la escuela y su experiencia profesional.

-

“Para mi es impor-
tantisimo la  ima-
gen, No es que fen-
gas que comprarte
COSas caras, sino
que debes cuidar
tu presencia de-
pendiendo donde
vayas.”

Yaneth es de Venezuela, y desde muy pequena sintid curiosidad por el mundo de la moda. Empezd a
hacer un blog, pero le faltaban ciertos conocimientos de moda bdsicos por lo que decidié apuntarse all
Curso de Estilismo y Personal Shopper de Master.D.

“Lo Unico que hice en Venezuela fue un curso de modelaje, que creo que aqui le llaman pasarela o
modelo. Entonces, cuando llegué aqui y vi que tenia seguidores y eso me gustaba, dije: vamos a hacer
de esto un estilo de vida, y a lo mejor, vivo de esto. Voy a buscar a gente que me asesore y me ayude y
le doy forma a este proyecto. Y empecé a buscar por Internet, y me topé con Master.D; desde la primera
llamada fueron sUper amables.”

20 MMD creroistio



Nuestra formacién le estd ayudando, no solo a mejorar su blog, sino también en su dia a dia gracias al
apoyo de las entrenadoras “siempre estdn atentas, te responden, te ayudan...de verdad que estoy muy
contenta con mi enfrenadora. Ademds, hay unos talleres maravillosos que hasta te pueden servir para
tu vida personal, como las técnicas de estudio. Recomendaria totalmente la escuela, es un equipo es-
fupendo.”

“Las entrena- Valora mucho la imagen y cree que la figura de un personal shopper
doras siempre (concepto que conocié al llegar a Espafia) es fundamental: “Lo que
estan atentas, me motivé principalmente a hacer el blog fue que para mi es muy im-
te responden, portante la imagen. Y sobre todo aqui, mds que en mi pais, veo que le
dan mucha importancia a la moda y lo que me ha ayudado a abrirme
paso es que yo siempre trato de ir arreglada dependiendo de para
donde vaya.”

te ayudan...”

Es un sector que estd cre-
ciendo, sobre todo aqui en Es-
pana, los personal shopper
cuentan con un gran niUmero
de seguidores y sirven de refe-
renfe a muchas personas. Ya-
neth, nos comenta respecto a
esta situacion: “Tienes que fra-
bajarlo y ensenar el concepto
ala gente, ahora, lo que 10 va-
yas a cobrar depende del tipo
de cliente. Sirve tanto para
cuando tfienes una comida
como incluso para empresas,
que cada vez se preocupan
mds por la imagen de sus em-
pleados.”

Ademds, nuestra alumna, nos
deja un consejo para alguien
que quiera dedicarse a esta
profesiébn: “Que esté pen-
diente de la moda, prepo-
rarse, empezar a asesorar a la
gente mds cercana como
amigos o familiares...empezar
con el entorno y de ahi tratar
de comunicarlo de alguna
manera. Hoy en dia las Redes
Sociales son una maravilla
para eso, hablarle a la gente,
explicar...eso es lo que yo
hago.”

Te deseamos o mejor Yaneth, jmuchas gracias!
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Nuevos CcUrsos en
CreaDiseno

El pasado mes de octubre, terminé con dos nuevos cursos en las familias de moda e inte-
riores de la Escuela de Disefio e Imagen CreaDiseio. Y llegan mas novedades.
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Ademds de crear y disenar
proyectos de paisajismo inte-
grales, podrdn frabajar en su
mantenimiento y cuidado.

Ademds, en esta drea contare-
mos también con un nuevo
curso superior: el curso superior
de diseno de interiores.

En el drea de moda, nace
el curso de diseno de comple-
mentos de moda. Estd com-
puesto por varias asignaturas
que permitirdn conocer de ma-
nera amplia y completa el di-
seno, fabricaciéon y las nuevas

En el drea de interiores, desde octubre tendencias de los distintos com-
contamos con el nuevo curso de disefio y plementos. El marketing en este
conservacion de jardines, que permitird a sector juega un papel fundao-
los alumnos adquirr los conocimientos y mental, por lo que también se
habilidades necesarios para convertirse formard a nuestros alumnos en
en grandes profesionales dentro de un este campo dentro del curso.

sector que tiene cada vez mds demanda.

FECUA = FROFESITAL

CREADISENO
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https://www.escueladisenomasterd.es/curso-diseno-de-complementos-de-moda
https://www.escueladisenomasterd.es/curso-diseno-de-complementos-de-moda
https://www.escueladisenomasterd.es/curso-diseno-de-complementos-de-moda
https://www.escueladisenomasterd.es/curso-diseno-de-complementos-de-moda
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Para todos aquellos alumnos que se matriculen en cualquiera de los dos cursos, obtendrdn gratis una
suscripcién a las revistas mds importantes de ambos sectores: Los matriculados en el curso de disefio de
complementos a la revista VOGUE y para los matriculados en el curso de disefio y conservacién de jar-
dines la revista AD (ArchitecturalDigest).

Lliega también un nuevo curso a la familia de imagen personal: se frata del curso de manicura y pedi-
cura. Como cada vez nos preocupamos mds por nuestra imagen personal y necesitamos de profesio-
nales y expertos que la cuiden, este curso ofrece a los alumnos la posibilidad de convertirse en uno de
ellos. Aprenderdn desde los cuidados bdsicos de uias y piel, hasta las técnicas mds innovadores en
unas artificiales.

Mas info en la web: https://www.escueladisenomasterd.es/

FELR SPRIETA

CREADISEAO
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Actlividades

Seminarios, talleres, jornadas, masterclass... todos los meses realizamos dis-
tintas actividades en algunos de nuestros centros, de la mano de del perso-
nal docente y de profesionales del sector de la modaq, interiorismo y de la

imagen. Estos, son algunos de ellos:

— Tecnicas

de corte
y acabado

A,”'-“,‘ Cenfro Master.0
[CF #1ansa Lang, 4i-16]

) “ib)
7 14 de septiembre
0 Alas1:30 h.

W  rlazas
limitadas!

Apintate 3 fravés del Camous
0 via Whatsaop 683 160 7L5.

masTter.o (MDD G=ae sz

MASTERCLASS

FRANCIS MONTESINOS

- MIS INICIOS EN EL MUNDO DE LA MODA -
- COMO PREPARAR UNA COLECCION .

12 DE JULIO 2017 =
18:00 HORAS
wsEo e M0 | o

/ Centro Master.D Alicante
// - 1 Reyes Cald s, 57, 02003)
G < ApUntate a través de
whatsapp 683 160 745
e 0 en tu delegacion

>

JORNADA DE

PUERTAS ABIERTAS

CREA DISENO

iVEN Y CONOCENOS SIN COMPROMISO!

COMO HACER UN FONDO DE ARMARIO SEGUN

CARMEN LOMANA

6 DE JULIO 2017
11:30 HORAS

MASTER.D MADRID
124 HENSS EaND, 4 =51

[Ci Cuarle €5, 20]

Ponentes=
Pedro Pérez
- Arquifecto

masTer.n
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Taller de
MODA E INTER
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Dibujo en
la calle

Alas 11:00 h.
Ponente:

Laura Piqueras
Profesora del curse.

. L
 comunicacion
. ._con el cliente
: | Alas18:30:.
Panente:

Javier Alcaide
Interiorista del
Corte Inglés

master.n  Cuadidio

Lugar:
Centro Master.D Madrid
(C/ Alonso Cano, G4t-46)

Inscribete 3 través del Campus virfual.
iPlazas limitadas!

masTer.p

-~ Sesion LookTofel
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|

villaje
Conedi

Cenlro Masler.D

MADRID
[ Alens Cand, 44-L5)

14 de septiembre
Alas11:30 h.

.-—|
Ponentes:
Abilio Langa Irene Tudela
Paluquera y esilista Maquilladora profesional
orciesiona de telleza y televisian.

°—\i_Pquas
limitadas!

Apinlale 3 Iraves cel Campus
0vawhasapp 683 160 T45.

masTer.n [MD | G
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ow Fashion: ha-
CId UNnad moda sos-
tenible

Como y donde se realizan las prendas es un punto a considerar por el consu-
midor. El uso eficiente de los recursos y la proteccion medioambiental tam-
bién influyen en el mundo de la moda.

FECL 2 FRIFEITA

CREADISEf0
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La “slow fashion” o moda sostenible es todo lo contrario
a lo que representa la moda industrializada. Se frata de
un movimiento concienciado con el medioambiente,
con una filosofia de consumo responsable y que re-
chaza todo lo que se produce en cadena y de manera
poco sostenible o poco ética.

Algunos disenadores con lon Fiz, Maria Lafuente o Mo-
desto Lomba ya se han unido a este movimiento, y gran-
des marcas como Gucci han anunciado no utilizar mds
pieles de animales para sus confecciones, sustituyéndo-
las por lanas o tejidos tecnoldgicos.

En Espana, existe un gran nimero
de marcas que optan por esta
moda sostenible. Se trata de mar-
cas que por lo general fabrican
en Espana o Europa, cuidando el
medioambiente y que las condi-
ciones de trabajo sean éptimas.
Algunas de ellas son: Mireia Playa
en calzado, Bohodot en moda de
bano, Mora Efron en joyeria, Eco-
ology en la redlizacién de pren-
das con tejidos naturales y reciclo-
dos o Idunn Bags en bolsos, entre
otras.

R.ANET Pgop LE

FEELIA 2 PROFETA

CRERDISEfD
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http://www.mireiaplaya.com/

Bellezo
organica

Los cosmeéticos orgdnicos no contienen quimicos que contaminan y no sue-
len hacer pruebas en animales. Ademads, son hipoalergénicos, oxigenan la
piel y, por lo general, son de larga duracion.
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Por suerte, hoy en dia nos encontra-
mos con que la mayoria de las mar-
cas de cosméticos ya apuestan por
los productos mds naturales y éti-
cos. Sin embargo, existen marcas
cuyos productos son 100% orgdni-
cos. Algunas de ellas son:

RMS Beauty, cuyos productos estdn
libres de quimicos y sélo utiliza ingre-
dientes orgdnicos. Su producto es-
frella es la base de maqguillaje. An-
tonym, ofrece eyeliner, sombras y
ldpices de ojos fabricados con in-
gredientes naturales y para los la-
bios Kjaer Weis, que ademds,
ofrece una gran variedad de tono-
lidades.

En Espafia, el fendbmeno de la be-
lleza orgdnica no se queda atrds: la
marca  aragonesa  Matarrania
ofrece aceites y cremas cuya ma-
teria prima es 100% local. Por otra
parte, Bioxdn, de Madrid, ofrece
productos cuyo componente estre-
lla es la vitamina E natural y pensa-
dos especialmente para pieles que
presentan problemas fras haber pa-
sado por un tratamiento oncold-
gico.

Matarrania

Bioxan

Una de las actrices mds influyen-
tes del mundo y gran defensora
de la ecologia, Emma Watson,
utiliza este tipo de cosméticos
que, ademds de ofrecer multi-
ples beneficios para la salud de
la piel, contribuyen a mejorar el
medioambiente y el bienestar
de la sociedad.

Matarrania y Bi-
oxan son marcas

espanolas 100%
organicas
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https://www.rmsbeauty.com/
https://www.antonymcosmetics.com/pages/about-us
https://www.antonymcosmetics.com/pages/about-us
https://kjaerweis.com/
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Movember Foundation es una asociaciéon benéfica comprometida con la salud
masculina, que recauda fondos para la investigacion confra el cancer de prostata.

Desde Master.D nos hemos unido para cambiar la vida de aguellos hombres que
nos necesitan. 3Te apuntas?e



El movimiento Movember nacié en 2003 en
Melbourne (Australia) de la forma mds cu-
riosa: dos amigos estaban fomando cerveza
en un bar, y surgid el tema de las tendencias
de moda. Concretamente el bigote, algo
que anos atrds estaba muy de moda y ya se
habia dejado de llevar.

Empezaron a bromear con la posibilidad de
volver a poner de moda el bigote, lo que al
final se convirtié en una campana mundial de
lucha contra el cdncer de prostata. La vision
de este movimiento es producir un impacto
perdurable en la salud masculina.

Desde sus inicios, la fundacién ha recaudado
597 millones de euros y ha financiado mds de
1000 programas de investigacion.

moteam.co/movemberd

-

»

Hombres y mujeres de todo el mundo (Mo
Bros y Mo Sistas) se han comprometido conlas
iniciativas de la fundacién que abarcan
desde programas de salud locales hastainno-
vadores estudios infernacionales.

En Master.D hemos querido partficipar y unir-
nos a esta causa por tercer ano consecutivo
a través de nuestro equipo Movember.D, que
el ano pasado consiguié recaudar casi 900
euros.

iUnete al movimiento!

’ o‘o
N\

MUs T4 CHE @ SEP*SON

PLEASEDONATE  TINY.CC/GOBIETA

CREADISERD
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Nuestros

Centros

ALICANTE/ALACANT
C/ Reyes Catdlicos, 57

BARCELONA
C/ Valencia, 79-81

BILBAO
Av. Lehendakari Aguirre, 5

2 A CORUNA
BURGOS CORDOBA . -
C/ Federico Garcia Lorca,é Av. Cervantes, 6 C/ Enrique Mor?(rngs,?Urb. Matogra-
DONOSTIA-SAN SEBASTIAN GRANADA HUELVA

C/ Usandizaga, 3

C/ Severo Ochoaq, 13

C/ Puerto, 42

JAEN JEREZ DE LA FRONTERA MADRID
Av. Granada, 39 C/ Unién, 4 C/ Alonso Cano, 44-46
MALAGA MURCIA OVIEDO

C/ Cuarteles, 20

Av. Juan Carlos |, 26

C/ lidefonso Sdnchez del Rio, 5

PALMA DE MALLORCA
C/ Alfons el Magndnim, 30

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
Av. Jose Mesa y Lopez, 21

PAMPLONA/IRUNA
C/ Monasterio de Velate,1

SANTA CRUZ DE TENERIFE SEVILLA VALENCIA
C/Villalba Hervds, 5 C/Pagés del Corro, 125 C/ Hospital, 18
VALLADOLID VIGO ZARAGOIZA

PS. De Zoirrilla, 22

C/Zamora, esquina C/ Baleares

Av. Navarra, 93
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Nuestros colaboradores
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MODA

Mdaster en disefio de moda

Curso de patronaje

Curso superior de diseno de moda
Curso disefo de moda

Curso de corte y confeccion
Curso de patronaje y confeccién

Curso de estilismo y personal shopper

Curso de disefio de complementos de
moda

INTERIORES

Mdaster en disefo de interiores

Curso diseno de interiores para viviendas

Curso diseno de interiores para comercios

Curso superior de escaparatismo vy visual
merchandising

Curso diseno de interiores

Curso superior de diseno de interiores
Curso arte y diseno floral

Curso decorador de escaparates

Curso disefio y conservacion de jardines

IMAGEN

Curso de maquillaje profesional
Curso de pelugueria profesional

Curso de manicura y pedicura




