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“Aprende las reglas como un profe-
sional, para que puedas romperlas
como un artista”.

Pablo Picasso
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¢ Quiénes somos? La Escuela de Diseio e Imagen CreaDisefo. Una escuela de formacién abierta, cuyo
objetivo principal es formar a nuestros alumnos tanto en conocimientos tedricos sobre el mundo del di-
seno y laimagen como de habilidades personales de cara a un futuro profesional.

Para conseguirlo, contamos con un magnifico grupo de docentes, profesionales del sector y de entre-
nadores, con el apoyo de importantes marcas del sector del disefio y de la imagen asi como de las
principales asociaciones en Espana

Desde el equipo que formamos esta escuela, frabajamos conilusidon dia a dia para que nuestros alumnos
consigan sus objetivos y alcancen sus suenos (o, al menos, estén mucho mds cerca de cumplirlos).

“Diseno es donde la ciencia y el arte llegan a un
punto de equilibrio.” — Robin Mathew
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ALMA

ANIMAL PRINT
.y

Una tendencia amada y odiada a partes iguales, que ya hemos podido ver
en los escaparates de algunas de las marcas mds importantes de nuestro pais:

el animal print

Te traemos las piezas con mds alma animal que ya suponen un bdsico impres-
cindible en muchos armarios. jToma notal
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EL LEOPARDO

Es, sin duda, el rey del animal print. Sin embargo, también es un estampado con el que hay que tener
mucho cuidado a la hora de combinar prendas y saber llevarlo con esfilo y elegancia sin abusar de su

Uso.

SERPIENTE

Junto con el leopardo, es uno de los mds utilizados. Ademds, lo podemos encontrar en varias tonalida-
des y prendas. iDa muchisimo juego!
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CEBRA

Un estampado dificil, jpero no imposible! Eso si, es muy importante que sepamos cémo combinarlo
i
para no caer en el “chonismo”.

Esta temporada otono/invierno podemos encontrar infinidad de prendas animal print: fal-
das, vestidos, blusas, blazer, zapatos de saldn, botines, bolsos... en distintas formas y colores.

Ademds, algunas de las influencer mds conocidas de nuestro pais ya han sucumbido a la
fiebre del animal print y nos ensenan dia a dia cémo combinan estas prendas. Y t0... ste
unes a la fendencia?
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Entrevista a...

CARMEN M. LOPEZ

Ella es Carmen, experta en diseno de
moda y complementos y gerente de la
firma de zapatos CmLépez. Es una de
nuestras colaboradoras mas veteranas y
queremos que la conozcas mejor a tra-
vés de esta entrevista.

Antes de comenzar a hablar sobre tu carrera profe-
sional, cuéntanos algo sobre ti: 3 palabras que te de-
finan

Artista, luchadora y emprendedora

e ¢Como surgié tu pasion por la moda?

En realidad la moda no fue lo que me llevd a este tra-

bajo, fue la artesania. El arte de crear cosas magnifi-

Cas y preciosas que a su vez todo el mundo pudiera

llevar.

No llevo muy al dia el conocimiento en moda en general, me centro en mi campo como disenadora

de calzado en las nuevas tendencias sobre el mismo.

e ;Cudl fue tu primer contacto con el mundo del calzado?

Trabajé durante 5 anos en una zapateria, de encargada y dependienta. Ahi aprendi todo sobre el cal-
zado vy los clientes: qué es lo que necesitan, dénde duelen, qué es lo que mds se lleva o se vende, cud-

les son las hormas mds cémodas, etc.

e ¢Qué significa para ti este trabajo?

Significa LIBERTAD. Soy libre de decidir qué voy a sacar, qué voy a disefar, a qué publico me quiero
dirigir... Es levantarme cada dia con una ilusién e idea nueva y experimentar qué podria hacer hoy. No
tengo rutina, no me canso de crear, de imaginar, de inventar. Recomendaria a todo el mundo que

alguna vez en su vida lo experimentaran, es un momento Unico en la vida.
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o Tus zapatos son personalizados y totalmente artesanales, cuéntanos, ;existe un tipo de zapato
perfecto para cada mujer?

El pie es la Unica parte del cuerpo que se modifica cada temporada. Nadie tiene unos pies como

ofras personas, incluso nadie tiene un pie igual que el ofro.

Cada zapato que nos ponemos nos modifica el pie y la forma de caminar. Debemos llevar un calzado

acorde a nosotros y si, hay zapatos perfectos para cada persona y Unicamente lo pueden conseguir si

se lo hacen a medida.

. . Qué te llevo a lanzarte a la
aventura de crear tu propia marca?

Una vez que estaba frabajando
para otfras personas en la zapateria,
fuve la idea de estudiar diseno de
calzado para experimentar por mi
cuenta. Probé una época a hacer
zapatos sin desvincularme de mi
frabajo rutinario, pero como se me
dio tan bien y tuvo tanta acepta-
cion, me lancé a probar fuera de

mi circulo. No me hizo falta nada

mds que un ano para triunfar por el *boca a boca” con las clientas que me salieron, pues segun ellas

hago los zapatos mds cémodos que han probado nunca. Por todo ello no tuve duda y creé CmlLépez.

e Para terminar... ;qué consejos le darias a nuestros alumnos que estdn cursando diseno de
moda?

Que den rienda suelta a su imaginacion. Que nadie les diga nunca “no puedes”, todo lo que tengan
en mente para ahora o para el futuro, que sigan pensdndolo y que acaben haciéndolo, pues no hay

gratificacién mds grande que ver crecer el imperio que t0 mismo has creado.
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URBAN JUNGLE

LA DECORACION CON PLANTAS
SERA UN MUST EN ESTE 2019

Cactus, helechos y demds plantas serdn las protagonistas en la decoracién del hogar para el

préximo ano, especialmente en aquellos rincones que posean ventanas y entradas de luz.



El Urban Jungle llega con fuerza

al mundo de la decoracién de

interiores. Tanto es asi, que ya
4 _/‘ ,’I". K}
i )

F P ae Tl

existe una comunidad con perfil

de Instagram oficial para este

AN fT,‘. |:'?,‘T

movimiento:

@urbanjungleblog

La clave estd en saber distribuir
las plantas por la estancia, de
manera que podamaos crear un
ambiente de armonia y equili-
bro. De esta manera, nos senti-
remos en conftacto directo con
la naturaleza jen nuestra propia
casal Resulta una combinacién
perfecta sobre fondos blancos
para crear esa sensacioén de paz

y tranquilidad.

Son muchos los que ya se han
convertido en fieles seguidores
de esta tendencia, que ha sido
especialmente bien acogida

entre los millennials.

¢(Te atreves a unirte al movi-

miento Urban Jungle?

FECLFL S FRFFSITA

CREADISENO
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5Qué es €l

visual merchandising¢

Seguro que, sin quererlo, has notado qué es nada mds entrar en
una tienda. Vamos a conocer las claves de esta técnica de mar-
keting tan tipica en el retail.
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Cada establecimiento nos produce una sensacion distinta al entrary una experiencia de com-
pra diferente. El visual merchandising trata de crear una buena experiencia visual para el

comprador en el establecimiento a través del marketing, la creatividad y el disefio con el

objetivo de atraerle y finalmente conseguir ventas.

El primer impacto, ya se recibe en el escaparate: colores, tipos de maniquies, ambientacion
creada... pero no es el Unico punto clave del visual merchandising; una vez que entramos a
la tienda recibimos muchos mds impactos: disefio de las estanterias, distribucion, colocacion

de los productos en las mismas, colores, fipo de luz...

Todos estos puntos estdn estudiados y elegidos especificamente para atraer al tipo de cliente
que le interesa al establecimiento y que, ademds, reflejan la imagen de la marca. Es decir, el
objetivo del visual merchandising es: reflejar la imagen de marca, atraer al cliente y conseguir

ventas influyendo en uno de los 5 sentidos del ser humano: la vista.

sQuieres saber fodo sobre visual merchandising?

iEntonces tenemos el curso perfecto para til Visita nuestra web e inférmate:

https://www.escueladisenomasterd.es/curso-escaparatismo-y-visual-merchandising
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SENTIDOS

EN LA ESTETICA

Si quieres generar a ese cliente una sensaciéon de bienestar, desconexiéon y paz con
la que todos sonamos, es muy importante que tengas presente el cuidado de los sen-
tidos en tus futuros servicios.
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VISTA

Es imprescindible tener la cabina limpia y ordenada. Lo ideal, es que esté decorada en colores neutros
y con elementos relgjantes.

OLFATO

Ten en cuenta la importancia de un
olor relajante en la cabina (nada de
oler a cera quemada). Dependiendo el
fratamiento a realizar, tienes varias op-
ciones: ambientador, velas aromatiza-
das e incluso una barrita de incienso.

Evita siempre los olores fuertes ya que
pueden crear justo el efecto confrario
al que queremos conseguir.

GUSTO

Ofrece un café, infusién o un caramelo
a tu cliente antes de pasar a cabina, y
a poder ser, que esté relacionado el
sabor del tratamiento que se le va a
hacer. Por ejemplo: con un masaje an-
fioxidante va muy bien un caramelo de
naranja.
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oipo.

MuUsica relgjante o sonidos de
fondo que resulten agradables,
como puede ser los propios de la
naturaleza o los cuencos tibeto-
nos. Este punto, serd ya el que
haga que el cliente cierre los ojos,
se relaje por completo y se fele-
fransporte a ofro lugar.

TACTO

Durante el tratamiento es importantisimo
no perder el contacto con el cliente. Es
fundamental que tus manos estén a una
temperatura adecuada y tu tacto le re-
sulte agradable.

¢

(
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ENTREVISTA A...

AR ROLDAN

—

En Creadiseiio contamos con varios colaboradores en el drea de Imagen Personal y
una de ellas es Pilar Roldan, maquilladora de gran prestigio y de profesionalidad in-
tachable.

Actualmente trabaja para la productora Atresmedia como maquilladora de varios
programas de la Sexta. Ademas, realiza trimestralmente talleres y charlas dirigidas a
nuestros alumnos de Creadiseno y hoy, hemos querido conocer su trayectoria profe-
sional un poquito mas a fondo...
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¢{Qué es para ti esta profesion?

Para mi esta profesién es belleza y salud.
Como se llama mi seccidén que hago sema-
nalmente en elprograma de "Que me
pasa doctor' en La Sexta TV.

¢Coémo comenzaste a adentrarte en este
mundillo?

.....».‘.v

VAN

»

ﬂ\}l’l“‘

Decidi estudiar Estdtica, y luego quise per-

feccionarme en Magquillaje y caracterizo-
cién y tuve la gran suerte de poder hacer
unos exdmenes para TVE y entrar dos anos
con contrato de Prdcticas. Pude aprender
muchisimo del mejor equipo de magquillaje
y caracterizacion que existe. Tve! Los mejo-
res técnicos de esta profesidn se encuen-
fran en TVE.

|
i

¢{Qué satisfacciones personales te genera
frabajar cémo maquilladora?

Muchas. Por qué tienes muchos campos en los que elegir, y yo he tenido la gran suerte de poder tocar
muchos y poder compaginarlos.

¢Coémo comenzaste a trabajar en television?

Después de terminar de estudiar estética grado superior, comencé a redlizar diferentes cursos y master
de magquillaje y caracterizaciéon y pude hacer los exdmenes de Précticas para tve.

Debe ser una experiencia Unica poder frabajar con personas tan conocidas publicamente. De todas las
personas que has podido maquillar a lo largo de tu carrera ;quién te ha resultado mdas complicado?

Complicado ninguno... Cada persona
es diferente y lo complicado desapa-
rece con la experiencia y los anos. Hay
personas que luego te sorprenden. La
mds destacada en mi vida es la Reina
Leficia.

Cuando hablamos de cosméticos,
¢cudles son tus imprescindibles a la
hora de maquillar?

Un corrector, unos polvos y una mds-
cara de pestanas.

Y dinos... parair a la playa o al gimna-
sio..;qué nos ponemos?

Parair a la playa desde luego siempre
una base de crema o en su defecto
con color pero con proteccién solar.

Y para finalizar dinos tres consejos que le darias a una persona que estd estudiando maquillaje profesio-
nal?

Que estudie todo lo que pueda y que amplie sus conocimientos del maquillaje con la estética vy la
peluqueria. Son tres profesiones muy unidas.

Muchas gracias Pilar, ha sido todo un placer conocerte un poco mejor. Y decirte que es fodo un placer
contar con tu colaboracion en nuestra escuela.
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El estilo rUstico de los marrones y verdes ha sido el rey de la decoracion de
bodas estos Ultimos anos pero... ;lo serd en 2019? ;Qué colores veremos en
las bodas este ano?

23



Son 5 los colores que van a ser los reyes de la decoracion en las bodas de este 2019. Podremos verlos
en vestidos, flores, vaijilla y algunos incluso en el maquillaje de la novia.
Rosa cuarzo

Un color suave, femenino y romdntico. Ideal para bodas en
cualquier época del ano, especialmente para aquellas que

destacan por su estilo romdntico.

ROSE QUARTZ
PANTONE 13-1520

Azul serenity

Un color tfranquilo, dulce y, como su propio nombre indica,
qgue transmite serenidad.

Es otro de los colores preferidos de la llamada “generacién
millenial” que se relaciona también con la energia y la vitali-
dad.

SERENITY
PANTONE 15-3919

Ultravioleta

Si, fue el color del 2018 pero seguiremos viéndolo en las bodas de este 2019, especialmente en ramos
de novia y decoracién hechos con flores silvestres.

PANTONE"
18-3838 TCX
Ultra Violet

FECU BRI

CREADISEND

24 MD




ENTREVISTA A...

SUSANA MORENO

Ella es Susana Moreno, wedding planner y colaboradora de la escuela CreaDiseno. Lleva va-
rios afos dedicdndose a la organizacion y coordinacién de bodas en Cataluiia y es la crea-
dora de Secretos de Boda. iTe invitamos a conocerla!
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Susana, ;qué significa para ti esta profesion?

Lo primero representa una gran responsabilidad, ya que las parejas confian totalmente en su Wedding
Planner para que les de tranquilidad y les ayude a crear su dia especial.

Después de esa gran responsabilidad, para mi representa una gran satisfaccién porque puedo hacer
lo que me gusta, lo que me apasiona, para lo que me preparado tanto fiempo y en lo que realmente
disfruto. Puedo dejar volar mi imaginacion para, después de conocer a los novios, poderles proponer
ideas y opciones que hagan un dia totalmente mdgico y especial tanto para ellos como para sus invi-
tados. Compartir todo eso con ellos es una sensacién Unica.

¢ Como fueron tus inicios cuando deci-
diste crear tu propia marca? ;Cémo
surgid la idea?

Mi pasién por las bodas viene desde
muy lejos. Ya hace mds de 10 anos que
vivi, junto al que hoy es mi marido, la
boda perfecta. De ese dia, lo que mds
recuerdo son las risas, las ldgrimas de
emocidn y las miradas cémplices. Fue
mdgico.

Todo resultd tal y como habiamos que-
rido, fue maravilloso. Y ambos guarda-
mos recuerdos bonitos y muy especia-
les de ese gran dia.

Eso marcaria el resto de mi vida. Me di cuenta de que queria ayudar a otras novias a que experimenta-
ran lo gque yo vivi. Empecé a estudiar Protocolo, Organizacién de Eventos, colaboré con varias empresas,
y me empapé de todo este maravilloso mundo. jllba a convertirme en wedding planner!

A partir de ese momento, imaginé, disené y construi desde cero este proyecto, en el que pongo cada
dia toda mi pasién y mi energia.

¢Cudles son los atributos mds importantes que debe tener un buen wedding planner?

Aungue una Wedding Planner debe tener unas aptitudes muy especiales, considero que es muy impor-
tante mantener estos: Profesionalidad, ilusién, creatividad, confianza, ser detallista, discrecidén y perso-
nalidad propia.

Cuéntanos el mejor recuerdo que guardes de alguna de las bodas que has organizado

El mejor recuerdo que me quedo de absolutamente todas las bodas es la felicidad de los novios en su
dia, sus caras de ilusidon y los abrazos agradecidos y sinceros que me dan las parejas durante toda la
celebracién. i{Son momentos mdgicos!
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¢ Qué tres consejos les darias a nuestros alumnos del curso de wedding planner?

Lo que le diria a esas personas que se quieren dedicar a esta profesion, les diria que mantengan siem-
pre la ilusion en la profesion, pese a los obstdculos que se encuentren en el camino, porgue no es una
profesion facil.

También les diria que trabajen duro y sean perseverantes para hacerse un hueco en este mundo, que
ahora estd tan en auge y en el que existe mucha competencia. Los frutos llegan después de mucho
frabajo.

Y por Ultimo, les diria que cuiden mucho la relacién con las parejas que les contraten, que mantengan
un alto nivel de profesionalidad y de comunicacion con ellos. Es importante que se sientan cuidados y
sientan que les entendemos vy les prestamos atencién. Después de todo, estamos organizando uno de
los dias mds especiales de su vida.

Gracias Susana, ha sido un placer conocerte mejor y estamos encantados de tenerte como colabora-

dora en la escue
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COLABORADORES
PREMIUM

Desde CreaDiseno, estamos orgullosos de presentaros a algunos de nuestros

colaboradores Premium. Hoy os vamos a hablar de 2 de ellos: Moncho Mo-

reno y Berta Martin.

#conoceanuestroscolaboradores
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MONCHO MORENO

St \\\\}\\ (

Peluquero y maquillador a nivel internacional.

Sus trabajos han sido portada de varias de las principales revistas de moda mds importantes de nuestro
pais, como la revista VOGUE.

También ha trabajado en distintos programas tan conocidos como Supermodelo, Cdmbiame o Espejo PU-
blico, sin contar la cantidad de celebrities y modelos internacionales que han pasado por las manos de
este artista. Ademds, en 1996 recibid el premio “Mejor maquillador del afio” por la revista VOGUE.
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BERTA MARTIN

Emprendedora, fundadora y directora creativa de la firma de moda Poéte.

Berta termind sus estudios en Derecho, aunque siempre quiso dedicarse al mundo de la moda por lo
que en 2008 decidid lanzarse a la aventura del emprendimiento: fundd su propia marca de ropa,

Poéte, una firma de estilo francés.

Poete ya cuenta con 18 tiendas en Espana y también estd disponible en distintos establecimientos mul-

timarca. Actualmente, la marca se encuentra en plena expansién internacional.
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Este ano, hemos asistido a los principales desfiles de la moda espanola. No hay nada como
estudiar la moda teniendo la oportunidad de asistir a distintos desfiles, observar las prendas y

analizar los estilos e historias que quiere tfransmitir cada disenador con sus creaciones.

Queremos compartir con vosotros nuestra experiencia, por eso 0s dejamos un pequeno re-

corrido por estos desfiles:

e Mercedes-Benz Fashion Week - del 24 al 29 de enero (Madrid)

Mercedes-Benz

FASHIONWEEK

MADRID
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e Feria Internacional de Moda Infantil (FIMI) - del 1 al 3 de febrero (Madrid)

O/l

e 080 Barcelona Fashion - del 4 al 7 de febrero (Barcelona)

BARCELONA
FASHION
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e SIMOF -del 7 al 10 de febrero (Sevilla)

Granada Fashion Week, Marbella Fashion Week, FIMAF, Atelier Couture... son solo algunos
ejemplos que completan esta lista de desfiles. jPero todavia nos quedan muchos mdas por

disfrutar, y lo estamos deseando!

iSiguenos en redes sociales para enterarte de todas las novedades!

Facebook e Instagram: @creadisenoescuelaprofesional

FRLLIAF FRIRSITA

CREADISEND
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Nuesiros centros

ALICANTE/ALACANT BARCELONA BILBAO
C/ Reyes Catdlicos, 57 C/ Valenciaq, 79-81 Av. Lehendakari Aguirre, 5
: A CORUNA
BURGOS CORDOBA . .
C/ Federico Garcia Lorca,é Av. Cervantes, é C/ Enrique Monnos(?, Urb. Matogrande,
DONOSTIA-SAN SEBASTIAN GRANADA HUELVA
C/ Usandizaga, 3 C/ Severo Ochoaq, 13 C/ Puerto, 42
JAEN JEREZ DE LA FRONTERA MADRID
Av. Granada, 39 C/ Unién, 4 C/ Alonso Cano, 44-46
MALAGA MURCIA OVIEDO

C/ Cuarteles, 20

Av. Juan Carlos |, 26

C/ lldefonso S&nchez del Rio, 5

PALMA DE MALLORCA
C/ Alfons el Magnanim, 30

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
Av. Jose Mesa y Lopez, 21

PAMPLONA/IRUNA
C/ Monasterio de Velate, 1

SANTA CRUZ DE TENERIFE SEVILLA VALENCIA
C/Villalba Hervas, 5 C/Pagés del Corro, 125 C/ Hospital, 18
VALLADOLID VIGO ZARAGOIA

PS. De Zorrilla, 22

C/Zamora, esquina C/ Baleares

Av. Navarra, 93

Nuestros colaboradores
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INTERIORES

Mdster en diseno de interiores
Curso diseno de interiores para viviendas
Curso diseno de interiores para comercios

Curso superior de escaparatismo y visual merchan-
dising

Curso diseno de interiores
Curso superior de diseno de interiores
Curso decorador de escaparates

Curso disefio y conservacion de jardines

COMUNICACION Y
EVENTOS

Curso superior de wedding planner

Curso arte y diseno floral

MODA

Mdster en disefio de moda

Curso de patronaje

Curso superior de diseno de moda
Curso disefio de moda

Curso de corte y confeccién
Curso de patronaje y confeccién

Curso de estilismo y personal shopper

IMAGEN

Curso de magquillaje profesional
Curso de peluqueria profesional
Curso de manicura y pedicura
Curso superior de estética y belleza

Curso superior de asesoria de imagen personal y
corporativa




